
Les produits incontournables

Faire bouger le sport

Au total : 290 000 dans les 14 pays 
où la plateforme est déployée.

120 000
réservations

5 012
 participants 

60 Vitalsports organisés en 2024 

180 000
 participants 

Focus sur les services

1 400
Séjours disponibles

dont 780 séjours 
en France 

2,2  M
Sessions de sport 
réalisées

 12,3 M

Heures de sport 
pratiquées

Points utilisés

15 MD
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Les nouveaux 
ballons officiels de l'UEFA

DECATHLON / KIPSTA a dévoilé cette année les 
ballons officiels de l’UEFA Europa League® et l’UEFA 
Conference League®.

  Télécharger le communiqué de presse

La panoplie pour la course 
au large co-développée 
avec Yannick Bestaven

DECATHLON Tribord et Yannick Bestaven (vainqueur 
du Vendée Globe 2020-2021) ont co-développé une 
gamme exclusive adaptée aux conditions les plus 
extrêmes et destinée à équiper le skipper pour le 
Vendée Globe 2024.

  Télécharger le communiqué de presse

DECATHLON a imaginé, en collaboration avec Teddy 
Riner, une chaussure de fitness d'entraînement pour 
homme qui allie stabilité, adhérence et esthétique.

La chaussure de fitness 
co-créée avec Teddy Riner

  Télécharger le communiqué de presse

En septembre 2024, DECATHLON a revisité ses 
archives iconiques des années 90 à travers une 
capsule décontractée et colorée, en édition limitée.

La collection  
AFLF 

Le vélo Rockrider 
E-ACTV 900

Avec le EACTV 900, DECATHLON propose un vélo 
électrique tout chemin pensé pour toutes les 
aventures. Doté du moteur automatique Owuru, 
co-développé avec la start-up belge E2 Drives 
exclusivement pour DECATHLON, ce vélo offre un 
passage de vitesse fluide et réactif quel que soit 
l'environnement. Alliant polyvalence et autonomie, 
ce vélo laisse la place au confort de pilotage.

Le survêtement universel 
et inclusif

Conçu en collaboration avec l’association “ENTRAIDE” 
et les athlètes paralympiques, le survêtement 
universel se distingue par son look streetwear, 
savamment pensé pour s’accorder à tous les portés 
et à toutes les morphologies.

  Télécharger le communiqué de presse   Télécharger le communiqué de presse   Télécharger le communiqué de presse

Les distinctions
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Cliquez ici pour découvrir les résultats du Groupe DECATHLON

À propos de DECATHLON

Marque de sport multi-spécialiste répondant 
aux besoins des débutants comme des athlètes 
de haut niveau, DECATHLON est un fabricant d’articles 
de sport innovants pour toutes les compétences. 
Avec plus de 101 000 collaborateurs et 1 817 magasins 
dans le monde entier, DECATHLON et ses équipes 
travaillent depuis 1976 pour répondre à une ambition 
continue : Move people through the wonders of sport 
(Faire bouger l’humanité grâce à la magie du sport), 
pour les aider à être en meilleure santé et plus heureux 
dans un avenir durable.

Contact presse DECATHLON France
Magda Nopre Winiarczyk
media@decathlon.com 

Pour plus d'informations, 
découvrez notre site média dédié ici !
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Une expérience client améliorée 
grâce à la modernisation 
des points de vente 

La modernisation des magasins a continué cette année, 
avec une centaine de points de vente entièrement rénovés 
pour offrir une nouvelle expérience aux clients.

Lancée en 2023, cette transformation a pour objectif de rendre 
les magasins plus attractifs, plus écologiques, et de mettre 
en avant l’offre "seconde vie".

DECATHLON présente 
sa nouvelle identité de marque

En mars 2024, DECATHLON a dévoilé sa nouvelle raison d'être : 
"Move People Through The Wonders of Sports" (Faire bouger 
l'humanité grâce à la magie du sport) ainsi que la stratégie 
derrière cette ambition d'offrir un sport innovant et durable 
à tous. Dans le cadre de cette évolution, DECATHLON a révélé 
sa nouvelle marque, qui inclut une identité dynamique tournée 
vers le futur, et son nouveau logo, « l'Orbite », soutenue par 
une nouvelle signature : "Ready to Play". Cette nouvelle identité 
s'est construite sur deux années et représente vraiment 
ce qu'est DECATHLON : une marque de sport internationale, 
multi-spécialiste, qui fait bouger les gens, des débutants 
jusqu'aux athlètes de haut niveau, grâce aux merveilles 
du sport. 22 pays, 236 magasins (dont une quarantaine en 
France) ont adopté le nouveau concept plus fluide et immersif. 

  Télécharger le communiqué de presse

25 ans de la Mission Handicap

DECATHLON célébre les 25 ans de la Mission Handicap 
et renforce son engagement : rendre le sport accessible 
à toutes et à tous. Créée en 1999, elle encourage et facilite 
l’intégration des personnes en situation de handicap. 
Elle s’engage également  à incarner l’esprit de DECATHLON : 
la passion du sport et l’accessibilité pour tous.

Cela se traduit par un engagement envers les collaborateurs 
en situation de handicap, qu’ils soient déjà en poste ou 
candidats, en veillant à leur maintien en emploi et en adaptant 
les conditions de travail selon leurs besoins. L’objectif est de 
garantir une intégration naturelle et réussie pour chaque 
personne concernée.

Le premier accord sur le handicap a été signé en 2002 et le 
dernier en 2023.
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"2024 restera marquée 
par l'engagement de 
DECATHLON au profit 
du sport en France"

Jeux Olympiques 
et Paralympiques 2024

Pour DECATHLON, dont la raison d'être est de faire bouger 
l’humanité, le partenariat avec les Jeux Olympiques et 
Paralympiques de Paris 2024, plus grand événement sportif 
au monde a constitué une première pour DECATHLON 
que l’on peut qualifier d’iconique. Le soutien au plus grand 
événement sportif au mondial sportif mondial a permis à la 
marque de partager sa passion du sport, de (re)mettre le sport 
ainsi que ses valeurs et bienfaits, au cœur de la société. 
DECATHLON a (dé)montré aussi son savoir-faire de concepteur 
d’innovations techniques et de designer de produits destinés 
à toutes et à tous.

C’est d’abord en apportant son soutien aux Volontaires et 
aux valeurs qu’ils ont portées que la marque s’est positionnée, 
à travers la conception, la production et la distribution de leur 
uniforme. Technicité, détails pratiques et design tendance, 
la panoplie des Volontaires est très vite devenue iconique 
(avec le bob comme accessoire incontournable de l’été), tout 
comme la tenue des relayeurs de la flamme Olympique, 
spécialement conçue pour la cérémonie d’ouverture. C’est 
aussi avec le soutien du Team athlètes DECATHLON, à travers 
une aventure humaine et sportive hors du commun associant 
33 femmes et hommes partageant les valeurs de DECATHLON 
et représentant 21 disciplines olympiques et paralympiques 
(9 médailles) qui a brillé pendant l'événement. Sans oublier, 
le DECATHLON PLAYGROUND au cœur du Parc de la Villette à 
Paris, plus de 200 000 visiteurs ont vécu une expérience 
immersive gratuite et inédite mêlant sport, art et culture.

  Télécharger le communiqué de presse

Retour sur 2024

Retour sur l'année 2024 
avec Bastien Grandgeorge, 
directeur général de 
DECATHLON France.

Écoutez le podcast 

Chiffres clés
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Les résultats financiers

4,73 milliards
€ T.T.C.Chiffre d'affaires

2024
2023

Volume 
2023 : 
+ 1,6 %

Volume  d'affaires

+ 0,07 %
Part du C.A. France dans 
celui du Groupe

24,5 %

Croissance du chiffre d'affaires digital

2023
2024

Croissance 
2023 : 
10,54 %

+ 5,78 % Part du digital 
dans le C.A. France

17,5 %

L'humain

85,5 %
*(enquête collaborateurs)

Coéquipiers heureux* Clients satisfaits

Taux 
de satisfaction

90 %

Nombre total d'avis 
clients déposés

2,3 millions

4,53/5Magasins

Note moyenne des avis

4,61/5Produits

23 000
Collaborateurs

En France

Emplois créés en 2024

9 000 nouvelles 
recrues
Tous contrats confondus.

Candidatures déposées

601 000 en
2024

Parité

Femmes

41,31 %
Hommes

58,69 %

Emplois étudiants

Contrats en alternance

1046

Stages rémunérés

2 409

Stage découverte 
(non rénumérés)

2 355

Répartition

Retail

57,4 %
Services

20,2 %

Offre & 
conception

14,1 %
Logistique

8,3 %

Fréquentation 
durant les 
Jeux Paralympiques*

Période du 26 août au 9 septembre

Fréquentation 
durant les 
Jeux Olympiques*

Seconde vie 
 progression du chiffre d'affaires

2023
2024

+ 21 %

Croissance du chiffre 
d'affaires circulaire 
(location, atelier,
seconde vie)

2023

2024

+ 16%

160 M € investis11 sites en propre38
4 sous-traités

10**

Bâtiments 
certifiés 

Sites de conception 
en France

Sites
logistiques

Modernisation 
des magasins

*BREEAM - BRE Environmental Assessment Method 
est la méthode d’évaluation de la performance 
environnementale d’un bâtiment développée par le 
Building Research Establishment , un organisme 
privé britannique de recherche en bâtiment. Il est 
l’équivalent des référentiels HQE ou Bâtiments 
durables méditerranéens en France.
EDGE - "Excellence in Designing for Greater Efficiency" 
est une solution d'écoconstruction permettant 
d'optimiser les projets en consommant moins 
d'énergie, d'eau et d'énergie grise dans les matériaux.

** Water Sports Center, Mountain Store, Simond, 
Sailing Lab, DECATHLON Cestas, Inesis Golf Park, 
B’Twin Village, Kipstadium, DECATHLON Fitness 
Lab et Footwear Industrial Division.

Magasins

3 ouvertures

320
265 5

9 27

7 magasins 
Pop Up 7 magasins 

dans les sites 
de conception

Les points de vente

Les engagements

9 / 10
proposent une offre 

de seconde vie

Magasins

produits réparés dans les 317 ateliers 
de réparation en France 

1,5
millions

loué via DECATHLON LOCATION

1420 000

produits vendus en seconde vie

47 000
abonnements 
DECATHLON LOCATION 
(vélo enfant, vélo de ville, 
appareils de musculation, golf...)

104

ateliers labellisés en 2024
Certification interne pour les ateliers 
qui respectent un cahier des charges spécifique part du C.A. de nos produits éco-conçus

44 %

d'articles de sport usagés, récupérés 
puis recyclés ou revalorisés en énergie

692
tonnes

de consommation d'électricité
- 95 k € économisées / - 35 T de CO2 émis

- 5%

de consommation de gaz
- 12 k € dépensés / - 353 T de CO2 émis

- 14 %

+ 10 %
2023

Période du 26 juillet au 11 août

2024
2023

+ 6,7 %
2024

vélo 
enfant /10

* Dans les points de vente * Dans les points de vente

HQE*,BREEAM* 

& EDGE*

Chiffres au 31 décembre 2024

https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/decathlon-/-kipsta-devoile-les-ballons-officiels-de-l-uefa-europa-league-et-l-uefa-conference-league
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/offshore-pro-series-tribord-x-yannick-bestaven
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/cocreation-teddy-riner-x-decathlon-domyos
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/aflf-la-capsule-de-decathlon-pour-une-rentree-revisitee
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/rockrider-e-actv-900-le-velo-de-toutes-vos-aventures
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/decathlon-haut-et-sport-sur-l-inclusion
https://www.decathlon-united.media/
mailto:media%40decathlon.com%20?subject=DECATHLON%20R%C3%A9sultats%202024
https://www.decathlon.media/fr_FR/
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/decathlon-presente-sa-nouvelle-ambition
https://www.decathlon.media/fr_FR/dossiers-communiques/un-grand-coup-de-chapeau-pour-decathlon
https://smartlink.ausha.co/radio-moquette-by-decathlon/retour-sur-l-annee-2024-avec-bastien-grandgeorge-directeur-general-de-decathlon-france

